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RESUMO

Este texto tem como objetivo apresentar as atividades desenvolvidas nesta pesquisa de
iniciagdo cientifica durante o periodo de 2018-2019. Dividido em duas partes, a primeira
reserva-se a destacar o que fora trabalhado no ambito da divulgagao cientifica, em destaque os
materiais e eventos organizados pelo proprio Programa. Em um segundo momento, nos
dedicamos a discutir alguns dos conceitos que foram, ao longo do ano, revisitados por um
processo de revisao bibliografica que, a partir de apresentacdes de trabalhos em seminarios e
congressos, puderem nos levar a novas concepcdes sobre as marcas na feira livre, dentre
outras questdes relativas ao campo.
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PARTE 1 - A IDENTIDADE VISUAL PROCAD EM CIRCULACAO



A proposta

Nesta parte do relatorio, dedicamos um espaco para abordar o conjunto de atividades
ligadas a divulgagao cientifica do Procad, destacando as estratégias e recursos utilizados para
tornar comunicavel a produgdo cientifica do Programa, como os encontros entre
pesquisadores para a realizacdo de semindrios, missdes docentes e de estudo e publicagdo
cientifica. Entende-se que o desenvolvimento dessas atividades, concomitantes a atividade de
pesquisa desenvolvida desde 2018 e de carater mais operacional, contribui de forma efetiva
para tornar a produgdo cientifica publica acessivel a sociedade, como parte da politica de

democratizagao do conhecimento.

Eventos e divulgacio cientifica

Em um primeiro momento, as atividades da Iniciagdo Cientifica voltaram-se a
colaboragdo na organizagdo de eventos cientificos do Procad. Nos encarregamos durante esse
percurso de elaborar materiais de divulgacdo dos eventos que iremos discorrer logo a seguir.
As tarefas respectivas a essa atividade foram guiadas pelo entendimento das necessidades de
comunica¢cdo dos organizadores do evento, assim como pelo manual de identidade visual
desenvolvido por outro graduando e ex-bolsista do Programa.

Entende-se que os materiais desenvolvidos nesta etapa da iniciag@o cientifica, apesar
de descolados do projeto de pesquisa ao qual trabalhamos desde o primeiro periodo de sua
vigéncia (2017-2018), devem ser entendidas também como parte das estratégias
comunicativas do Programa no contexto da produgdo cientifica nacional. Tornar publico tudo
aquilo que ¢ produzido pelo corpo de pesquisadores ¢ consolidar o principio de que o
conhecimento cientifico e intelectual é de interesse publico e da sociedade, devendo ser de
livre acesso por todos e todas que se interessam e/ou estdo comprometidos com a
transparéncia dos processos de orgdos de financiamento e incentivo a educacdo superior

publica de exceléncia.

II Seminario Geral Procad



Entre 15 e 17 de Abril de 2019, aconteceu no Departamento de Comunicagdao Social
do Centro de Ciéncias Humanas e Artes (CCHLA) da Universidade Federal do Rio Grande do
Norte (UFRN, Natal-RN) o II Semindrio Geral do Programa de Cooperagdo Académica
(Procad), intitulado ‘Comunica¢ao ¢ Mediagdes: novas perspectivas’. O evento consolidou-se
neste ano como um dos mais importantes mecanismos de divulgagdo cientifica do Programa,
uma vez que reune pesquisadores das trés universidades que compdem o projeto (USP, UFMS
e UFRN), dos mais variados niveis de titulagdo (graduandos, pds-graduandos e professores
conveniados), além de fomentar discussdes sobre variados objetos de pesquisa, troca de
referéncias e conhecimentos e debates sobre as proximas etapas dos projetos, além de debates
sobre os aspectos da comunicagdo como campo cientifico.

Neste evento, além da apresentacdo do website desenvolvido no decorrer do ano de

2018 (www?2.eca.usp.br/procad), houve também o langamento do primeiro livro do Procad

(‘Entre Comunicag¢do e Mediagoes: visoes teoricas e empiricas’, Editora da UEPB, 2019),
organizado pelos professores Eneus Trindade, Juciano de Souza Lacerda e Mario Luiz
Fernandes. A publicacdo da obra também contou com o apoio no desenvolvimento de uma

solugdo grafica para a capa nas versoes fisica e digital.

Os materiais desenvolvidos para o evento destacado foram:

e C(artaz em formato A4 para divulgagdo em dareas externas, como murais €
portarias das universidades do Programa.

® Banner para exposicao no evento contendo informagdes relativas ao tema, data
horario e instituigdes realizadoras e participantes;

e Imagem para divulgacdo em redes sociais, com respectivo formato de
postagem;

e (apa para Caderno de Resumos;


http://www2.eca.usp.br/procad/

Figura 1 - Cartaz em formato A4 para divulgagéo
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Figura 2 - banner para exposi¢do no evento
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Figura 3 - imagem para midias sociais
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Figura 4 - capa do Caderno de Resumos
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Como podemos observar, as pecas de comunicagdo desenvolvidas seguem em
conformidade com os elementos visuais utilizados no website Procad, o que nos faz pensar a
relevancia de uma identidade visual para o Programa. A importancia de se estabelecer uma
unicidade em toda a comunicagao institucional do projeto, assim como uma organizacao das
informagdes sobre projetos de pesquisa, linhas de investigagdo e relatorios de missdes
docentes e de estudo, tem a ver com a possibilidade deste material ser identificado pelos pares
da comunidade cientifica. Assim sendo, € util para alinhar todo o conteudo elaborado dentro

do Programa, reservando as especificidades e fun¢des de cada material.

Atualizac¢ao do site Procad

Outra atividade da iniciagdo cientifica foi a atualizagdo das bases de dados do portal
do Procad com as novas produgdes do Programa. Isso tem a ver com a continuidade de manter
o dominio robusto o bastante para servir como lugar de guarda e partilha das memorias do
Programa. Quanto as ferramentas utilizadas para a execucdo desta tarefa, nos servimos do
programa Adobe Photoshop para a manipulacdo de imagens, além de bancos de imagens e

icones gratuitos e de uso livre, como o Flaticon (www.flaticon.com/).

Seminario Internacional com Prof. Dr. Fernando Contreras

No més de Agosto deste ano, o Programa recebeu a visita do Professor Dr. Fernando
Contreras, da Universidade de Sevilla (Espanha) para uma série de conferéncias ministradas
em um seminario intitulado ‘Mediagoes, Estudos Visuais ¢ Humanismo Latino-Americano’,
apresentado nas trés universidade que compdem o programa, incubidas da responsabilidade
de recepcionar o convidado na respectiva cidade de destino e organizar o evento. Tendo em
vista isso, coube a nds a tarefa de criacdo de cartazes para a comunicagdo institucional do
evento, levando-se em conta as diferentes informacoes.

Apos a coleta de informagdes sobre os eventos, o que inclui dados como data, horario
e instrugdes sobre a inscricdo no evento, elaboramos trés propostas de cartazes para as

universidades:


https://www.flaticon.com/

Figura 5 - cartaz de evento (USP)
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Figura 6 - cartaz de evento (UFRN)
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Figura 7 - cartaz de evento (UFMS)
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Livro do Procad

De modo concomitante as atividades descritas logo acima, o Programa direcionou
esforcos a confeccdo de um livro contendo artigos dos pesquisadores integrantes que
discutem, a partir dos seus respectivos objetos de estudos, o lugar das mediagdes no campo
teorico e empirico. O livro condensa a produgdo cientifica desenvolvida no ambito da
cooperacdo académica entre as trés universidades e serve como referéncia a nivel nacional
para os estudos na area de comunicagdo que abarcam a teoria das mediagoes.

Deste modo, coube-nos a tarefa de organizar sistematicamente os artigos de acordo
com as discussdes que trazem a tona, além da confeccdo de uma capa que pudesse representar
aquilo que o livro tras em sua esséncia: a diversidade de temas e a complexidade de se
desenvolver abordagens que possam dar conta das especificidades locais, sobretudo na
América Latina, atravessada por processos de formacdo social, econdmica e cultural que
divergem de modo substancial das nacdes do hemisfério norte e ocupam um lugar ainda

desprestigiado.



A seguir, apresentamos o resultado final da capa, contracapa e lombada do livro, em

conformidade com a identidade visual proposta ao Programa.

PROCAD

ENTRE _
COMUNICAGAO
E MEDIAGOES:

VISOES
MEOIRICIASHE
EMPIRICAS

ENEUS TRINDADE
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(0RrRGS.)

2 Procad

COMUNICAGAO E MEDIAGOES
EM CONTEXTOS REGIONAIS

Como podemos observar, a solugdo visual adotada aqui foi guiada por um certo
minimalismo na composi¢do, carregando poucos recursos graficos que possam chamar a
atencdo. Nos detalhes, trouxe alusdes a cooperacdo académica entre as universidades,

identificadas pela logomarca e na faixa colorida disposta ao final da capa.

Consideracoes finais

Apos as implementacdes das atividades, pode-se dizer que a proposta levantada obteve
éxito em sua aplicacdo e execugdo, além de ter suprido as demandas do Programa. Contudo, o
website Procad ainda se mostra incipiente em sua proposta de ser acessivel a pessoas com
dificuldades visuais e auditivas, o que leva-nos a pensar em futuras agdes para o projeto, em

especial para futuros bolsistas. Leva-nos a elaborar um mecanismo de busca da produgdo
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cientifica dos professores, a fim de oferecer aos futuros pesquisadores e interessados nos
temas um ambiente cujos conteudos estejam centralizados e facilitem a busca e o acesso aos

arquivos.

11



PARTE 2 - A FEIRA LIVRE REVISITADA: NOVAS CONCEPCOES SOBRE
AS MARCAS NA ECONOMIA SUBDESENVOLVIDA

12



Introducio

No periodo periodo que compete a vigéncia desta iniciacao cientifica, de 2018 a 2019,
damos continuidade a pesquisa desenvolvida desde o primeiro ano de vigéncia do projeto
(2017-2018), porém levando-se em conta os resultados obtidos durante a coleta e as algumas
das descri¢des desenvolvidas no ultimo relatorio (MARCELINO, 2018a) apresentado ao
Programa. De um modo geral, a pesquisa guiou-se por um processo de revisdo bibliografica,
agregando aos conceitos anteriormente desenvolvidos outros dados coletados em campo, além
de outras abordagens tedrico-metodoldgicas. Nesse percurso, observamos que a pratica de
revisdo abre espaco para ver outras potencialidades e desdobramentos do objeto no campo da
comunicagdo, sobretudo se considerado as interfaces dele em outras areas das ciéncias sociais,
em destaque a antropologia.

Neste material, reuniremos algumas das dimensdes tedricas e metodoldgicas captadas
durante o percurso de revisdo e a partir de comentarios feitos nas apresentagdes do trabalho
em encontros académicos da area de comunicagdo, a saber: ‘Il Seminario Geral do Procad:
Comunicacao ¢ Mediagdes - novas perspectivas’ € o ‘X Pro-Pesq PP - Encontro Nacional de
Pesquisadores em Publicidade e Propaganda’. Realizados respectivamente nos dias 15 a 17 de
abril e 22 a 24 de maio deste ano, os dois eventos contribuiram para langar novos olhares
sobre a pesquisa, em especial o que diz respeito ao percurso tedrico das mediacdes
comunicacionais de Martin-Barbero (2008).

A seguir, apresentamos de maneira breve — uma vez que ndo ¢ a intengdo deste texto
estender as discussdes ja desenvolvidas em outras ocasides (cf. MARCELINO, 2018a e
MARCELINO, no prelo) — os conceitos revisados durante a pesquisa, colocando em
evidéncia aqueles que representam um grau maior de deslocamento conceitual em relagao ao
que foi anteriormente pensado no projeto, além das consideragdes apresentadas aos pares da
comunidade cientifica. Nota-se neste percurso que a revisao de um estudo ou pesquisa como
este a0 qual propomos estd longe de colocar as constatagdes e analises anteriores em
descrédito ou até mesmo como inverossimeis, muito menos indica uma suposta ‘evolucao’
dos conceitos acerca do tema, mas tem a ver com a possibilidade de enxergar no objeto novas
implicagdes, a luz de outras interfaces tedricas capazes de oferecer ao objeto (e

consequentemente ao proprio campo) outras complexidades de compreensao.
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Para este texto, buscamos apresentar e discutir os seguintes aspectos da pesquisa: (I)
as mobilizacdes sobre o conceito de popular, que agora reserva aten¢do as dinamicas e
tensionamentos entre os atores dominantes e ‘subalternos’; (II) os conceitos de marca na feira
livre, sob uma 6tica que lida com as partes, os fragmentos que formam a chamada composi¢ao
marcaria, estendida posteriormente a ideia de performatividade marcéaria; (III) as surpresas
que o campo de pesquisa (especialmente etnografico) apresenta durante o percurso; (IV) e os
possiveis desdobramentos da pesquisa, em atencdo as implicagdes politicas que muitos dos

aspectos sobre consumo discutidos no decorrer do percurso de investigagao apresentaram.

Os sentidos do popular

Um dos primeiros conceitos desestabilizados neste percurso ¢ o do popular. A partir
da leitura de autores como Canclini (2015) e Stuart Hall (2013), damos inicio a proposta de
ndo cairmos, em termos conceituais, em uma ideia essencializada do popular, como algo dado
tdo somente por caracteristicas tidas como inerentes, ou seja, voltamos a pensa-lo ndo como
um elemento pronto, terminado em si mesmo ou, no pior dos casos, como uma entidade
reificada destinada a explicar um conjunto de manifestacdes da feira livre enquanto atividade
econdmica e um circuito de consumo. Levamos em conta, neste sentido, aquilo que fora
apresentado no artigo submetido ao ‘X Pro-Pesq PP’ (cf. MARCELINO, no prelo) sobre a
ideia de atividade popular, conceito guiado por aquilo que Martin-Barbero (2008) descreve de
modo breve em sua obra: um grupo historicamente marginalizado pelas for¢as do Estado para
dar espaco a uma unidade mercantil universal que, além de se empenhar em apagar as
multiplas diferencas existenciais, dedicou-se a implantacdo de mecanismos de enculturagido
(MARTIN-BARBERO, 2008, p. 133-138). Em uma outra linha de analise, podemos conceber
o popular de uma maneira um tanto mais complexa, sem deixar de lado sua historicidade ¢ a
continua luta entre as classes subalternas e a dominante.

Uma das propostas conceituais que nos guiam nesse sentido ¢ a de Stuart Hall (2013),
que na insistente busca por uma definicdo que escape as duas correntes predominantes — a
primeira que entende o popular como todo o povo, uma ‘for¢a passiva’ ¢ manipulada; e
aquela guiada pelo senso de real autenticidade, o tradicional popular que ndo deixa enganar
(HALL, 2013, p. 280-281) —, propde uma terceira via de entendimento: a cultura popular &,

antes de tudo, “um campo de batalha permanente” (HALL, 2013, p. 280-281), permeado por
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uma constante contraposicao entre o hegemonico e o popular, ou seja, o autor toma um ponto
de partida de ordem relacional, guiado por uma tensdo historica. A exposi¢do conceitual de
Stuart Hall (2013) j& desloca em grande parte nossos entendimentos iniciais da pesquisa, uma
vez que abre espaco para alcangarmos outras implicagdes do objeto feira livre, sem esvaziar o
conceito de sua propria ontologia e presenca nos eventos historico-sociais. Nesta perspectiva,
outro autor que nos leva a outras mobilizagcdes em torno do conceito ¢ Canclini (2015).

O autor argentino propde para a no¢do de popular um olhar que leva em conta o
agenciamento existente nos processos de constituicdo dos objetos — em alusdo aos produtos
folcldricos —, a teia de transformagdes e ritualizagdes oriundos de uma atividade social que
excede os bens finalizados e estaveis (CANCLINI, 2015, p. 210-212). Em se tratando da arte
popular, o autor afirma que ela, antes de uma colegdo de artefatos, costumes fixos e imutaveis
e ideologia subalterna, ¢ o conjunto das “dramatizacdes dindmicas da experiéncia coletiva”
(CANCLINI, 2015, p. 219).

As perspectivas aqui mencionadas possibilitam nao somente uma concatenacao com
as definicdes de Martin-Barbero (2008) sobre o popular, mas dimensionam a ver o objeto
feira livre em uma dinadmica de analise relacional, afastada de uma conceptualizacdo dada a

priori que serve de instancia explicativa do fendmeno observado em campo.

A marca na feira livre

Acompanhando as preocupacdes destacadas acima, coube-nos também lancarmos
olhares sobre a nossa compreensao a respeito da ideia de marca. Em um primeiro momento da
pesquisa, partimos a pensar as marcas da feira livre como ‘identidades’ que deveriam ser
analisadas sob uma otica que leva em conta seu devido lugar na academia — aqui levando-se
em conta as poucas pesquisas sobre o objeto no campo — € na economia — neste caso, na
economia caracteristica de um pais subdesenvolvido como o Brasil, atravessado por dois
circuitos econdmicos (superior e inferior), cujas caracteristicas se dao a partir das formas de
organizacao e inser¢ao tecnoldgica (SANTOS, 2008, p. 40-43).

Este lugar ao qual nos referimos, em termos concretos, diz respeito a condicdo de
inacessibilidade aos recursos disponiveis no circuito superior, que permitem uma sofisticacao
de sua operacdo e materialidade, muitas vezes apoiadas pela grande midia e sistemas

tradicionais de publicidade, estes orientados pelo forte desenvolvimento tecnoldgico

15



estreitamente ligado aos mecanismo da economia e capital financeirizados. Porém, sem deixar
de lado essas questdes, compreendemos que as interfaces pelas quais se cria e manifesta
aquilo que entendemos por ‘marca’ na feira livre sdo dadas de um outro modo, atinente as
formas de subsisténcia daqueles que dependem da atividade. Para criar a diferenga’' dentre os
demais colegas de trabalhos, algo que em um primeiro momento chamamos de ‘identidade de
marca’, a feira livre se apoia em elementos e recursos disponiveis ao redor, o que inclui o
corpo nas suas variadas formas de manifestagdo e expressividade, um veiculo que ajuda a
compor um conjunto significante marcario.

De um outro modo, damos a esse veiculo significante o nome de composi¢ao marcaria
relacional, uma outra dimensdo de compreensdo sobre o que se pode entender por marca na
feira livre, assim como outras atividades populares e/ou inseridas no circuito inferior da
economia. Nesse sentido, a utilizacdo do termo composi¢do tem a ver com uma tentativa de
entender a marca na feira ndo como um ente substancial, formado por caracteristicas
estanques, mas como um todo dado por partes e fragmentos, estes ndo necessariamente
pertencentes a uma mesma ordem ontoldgica, mas aquilo que Tarde (2018) aborda sobre as
monadas e o célculo infinitesimal, conceito recuperado do pensador Leibniz: as substincias
simples que, sempre direcionadas por um processo de associacdo, formam um conjunto
estabilizado (TARDE, 2018, p. 90). Nesse sentido, a composi¢do marcaria da feira livre ¢
formada por elementos de ordem discursiva (chamamentos, pregdes, risadas, gritos),
grafico-visuais (rabiscos, marcagdes), materiais (lona, cadeira, divisores de banca, corda,
roupa) e até naturais (sol, chuva, vento), pelas chamadas monadas que insistem em se
associar por muitas modalidades, como por empréstimo, apropriacao e ressignificacao.

Aquilo que chamamos de elementos também podem ser compreendidos como os
actantes (o que inclui humanos e nao humanos) que participam da formagao da composicao
marcaria na feira livre. O deslocamento que aqui chegamos se refere a retirada da centralidade

da figura humana do feirante’ daquilo que entendemos por marca. Leva-se em conta que os

! Cabe pontuar que essa diferenca destacada se expressa de forma diferenciada, ou seja, aquilo que os feirantes
fazem para se manterem mais apresentaveis, destacados, em relagdo aos demais colegas de trabalho. Poderiamos
nos apoiar nos termos de uma diferenga diferenciante, de modo a ver entre eles certa medida comum, porém nao
¢ o que se percebeu durante os percursos em campo. Contudo, é de extrema relevancia considerar essa
perspectiva ao analisarmos as rela¢des entre entidades, disciplinas e ontologias que, num primeiro momento, sdo
dispares em termos de suas caracteristicas, como pode-se observar nos chamados science studies, cuja abertura
ao que ¢ popularmente conhecido como interdisciplinaridade (ou transdisciplinaridade) se mostra evidente
(MARRAS, 2014, p. 218-219)

2 Retirar o humano na centralidade, neste caso, nada tem a ver em desconsidera-lo como agente da historia,
muito menos em deixar de ver suas implicagdes politicas e condi¢des, mas ver que entre ele e as compreensdes
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outros sujeitos sao fundamentais para elaborar o senso de diferenciacdo no ambiente da feira,
0 que nos direciona também a deixar de lado a compreensao sobre ‘identidade’, que pode ser
entendida, neste caso, “como apenas um minimo e, portanto, apenas uma espécie, € uma
espécie infinitamente rara, da diferenga; assim como o repouso ¢ um caso do movimento, € o
circulo uma variedade singular da elipse” (TARDE, 2018, p. 98), além disso, o conceito esta
estreitamente ligado a uma perspectiva de ordem antropocéntrica. Propor uma nogdo de
identidade para a marca da feira livre ¢ se guiar por uma perspectiva que esta longe de
considerar outras relagdes dos processos de consumo na atividade, o que inclui as relagoes
desses outros actantes com a propria figura humana.

Outro ponto a levar em conta sobre a composi¢do marcaria diz respeito ao seu carater
modular, portanto, nunca em um estado fixo, estatico em sua forma e conteudo, mas aberto a
novos incrementos (voluntarios ou ndo) que a experiéncia performatica dos outros actantes
tém a oferecer ao estabelecerem nas suas relagdes o que Tarde (2018, p. 112-114) chama de
possessao reciproca: a relacdo de interdependéncia entre as partes, as monadas e os actantes,
que nunca agem individualmente e desconsiderando o qué e aqueles que estdo ao seu redor.
Nas contribuigdes tedricas do autor, cabe-nos destacar o que ele chama de Filosofia do Haver,

que opera de modo distinto daquilo que foi historicamente consolidado pela Filosofia do Ser:

Toda filosofia fundo-se até agora no verbo Ser [Etre], cuja definigdo parecia
a pedra filosofal a descobrir. Pode-se afirmar que, se tivesse fundada no
verbo Haver [Avoir], muitos debates estéreis, muitos passos do espirito no
mesmo lugar teriam sido evitados. — Deste principio, eu sou [je suis], é
impossivel deduzir, mesmo com toda a sutileza do mundo, qualquer outra
existéncia além da minha; dai a negacdo da realidade exterior. Mas
coloque-se em primeiro lugar este postulado, “Eu hei” [J ai], como fato
fundamental; o havido [eu] € o havendo [ayant] sao dados ao mesmo tempo
como inseparaveis (TARDE, 2018, p. 114).

Tanto ¢ relevante a necessidade de uma perspectiva de andlise que olhe as relagdes
entre os actantes — que siga as redes, em termos mais latourianos (LATOUR, 2006) — que o
procedimento de revisar os procedimentos tomados em campo, sobretudo a partir do material
de coleta, permitiram a esta pesquisa ser apresentada a novos desdobramentos, como a
dimensdo performativa da composi¢do marcaria, percebida na corporeidade da feira livre. O

corpo, antes de ser entendido de modo reduzido como componente funcional de trabalho, diz

formuladas sobre o mundo existem outros atores que dimensionam suas ag¢des. Aqui considera-se as relagdes
entre os humanos e ndo-humanos, que nunca deixaram de existir (cf. MARRAS, 2014).
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respeito a criagao de afeto, que se aproveita das experiéncias do espaco coletivo e desenvolve,
além de uma estratégia retorica de convencimento, a performatividade criadora de vinculo
entre os sujeitos que ali fazem parte.

Para a compreensdo daquilo que desenvolvemos sobre a dimensao performativa da
composicdo marcaria, nos apoiamos em Glusberg (2013), que em uma perspectiva
semioldgica da performance enquanto género aberto do campo artistico, a entende como um
ato comunicativo em si mesmo, justamente por ‘transmitir’ um significado® , uma vez que
entende o corpo como veiculo significante, uma wunidade de trabalho que nao se limita a
concepgdo de producdo de valor, mas apresenta uma variedade de sentidos no curso do seu
desenvolvimento (GLUSBERG, 2013, p. 75-76). Longe de somente um produtor de signos, o
performer ¢ agente de uma transformagdo signica, parte de um processo intrassemidtico e

intersemidtico, ou seja, que lida consigo mesmo e com os objetos ao seu entorno:

O performer atua como um observador. Na realidade, ele observa sua propria
produgdo, ocupando um duplo papel de protagonista e receptor do enunciado
(a performance). Isso porque para a conversdo do objeto em signo exige-se
que quem o utilize simultaneamente o observe, a fim de provocar no
espectador, mediante a recodificagdo, uma atitude similar: a expectativa. O
mecanismo da mimesis, substituido ao nivel da performance, é transportado,
assim, para o publico (GLUSBERG, 2013, p. 76).

Nesta relacdo que estabelecemos sobre a performance e a composi¢do marcaria
relacional, formalizada como composi¢cdo marcaria performativa, percebemos um enorme
ganho a discussao que iniciamos desde o inicio desta pesquisa. Acompanha também um
movimento ao qual entendemos como produtivo as ciéncias de um modo geral, sobretudo ao
campo comunicacional, que ¢ ver em outras 4areas possibilidades de conexdo. O
estabelecimento dessas conexdes €, em sentido metodologico, um trabalho que vai além de
um mero transito entre as disciplinas, mas incorpora o fazer da “traducdo de um conhecimento
especifico para outra especificidade, fazendo tocarem-se ou “costurarem-se’ (...) os pontos

homoélogos ou isomoérficos de cada um deles” (SODRE, 2014, p. 306).

3 Reconhecemos no campo da comunicagio, sobretudo na América Latina, cuja tradi¢do teodrica se difere em
muitos aspectos da escola funcionalista anglo-saxa (cf. MARTIN-BARBERO, 2008), certas diividas quanto ao
uso do termo ‘transmissdo’, que semanticamente carrega em si uma nogao pouco proveitosa para o abarcamento
de outras complexidades que fogem a essa ideia importada do campo das engenharias. A abertura dessa
discussdo, no entanto, ja foi feita em outras ocasides (cf. MARCELINO, 2018a; MARCELINO, 2018b), além de
tudo, ha discussdes muito mais aprofundadas sobre o tema em publica¢des de outros autores (cf. SODRE, 2014;
FRANCA, 2001).
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Entendendo-se isso como algo que requer grande esfor¢o por parte dos campos
disciplinares, reconhecemos a pertinéncia dessa operacionalizacdo tedrico-metodologica, uma
vez que oferece abertura para complexificar o objeto para além de um nucleo paradigmatico
que serve as pesquisas e estudos os arcaboucos de tedricos, visdes e formagdes discursivas.
Nesta linha, Muniz Sodré (2014) oferece importantes contribuigdes a comunicagdo ao propor
como uma das taticas metodoldgicas para o campo o nivel critico-cognitivo ou metacritico,
ligado a necessidade de “um novo sistema de inteligibilidade para a diversidade processual da
comunicagdo enquanto ciéncia social especifica do modo de produgao ativo do conhecimento
na dire¢do de uma compreensdo do vinculo e das relagdes” (SODRE, 2014, p. 304). Para uma
devida tradugdo entre os saberes, ¢ conveniente uma redescri¢do, operacao de releitura das
questdes tradicionais da sociedade, muito trabalhadas pelas ciéncias historicamente
consolidadas, defronte as “mutagdes culturais ensejadas pelas tecnologias da informagdo e
comunicag¢do” (SODRE, 2014, p. 305).

O ponto relevante que podemos levar em conta nessa discussao ¢ a relagao dela com a
pesquisa esta justamente no entendimento de que a performance ao qual nos referimos nao se
estabelece de maneira stricto sensu, ou seja, como algo propriamente originario do campo das
artes, mas apresenta uma dimensao, uma tentativa de tornar inteligivel (traduzir) aquilo que o
objeto de pesquisa nos apresenta em campo. Nessa complexa tarefa, verifica-se que ¢
imprescindivel a combinatoria de métodos e técnicas de pesquisa que sejam inovadores na
abertura para essas operagdes, para que nao levem os actantes e suas condi¢des € movimentos
a reducdes terminologicas e conceituais, tipico no sociologismo. Além de tudo, cabe ao
conjunto metodoloégico uma capacidade minima para explorar, no caso desta pesquisa, a
modalizacdo da composi¢do marcaria durante seu desenvolvimento no ambiente da feira, uma
vez que o signo se desenvolve no decorrer da sua apresentagdo, atravessada por mediagdes
que, longe de ‘influenciar’ ou direcionar os receptores a um determinado conjunto de valor?,
sdo produtoras de significados na circulagdo dos sentidos.

Nessa linha que nos colocamos, cabe considerar que ela nos leva a ver nas interagdes

entre os sujeitos as relagdes e vinculos que criam os rituais entre as marcas e consumidores da

* A comunicagdo pela nogdo de ‘atingir’ o publico-alvo (o chamado farget, na linguagem corporativa),
pensamento proprio do mercado, sela um compromisso com uma concepgao dos sujeitos como os alienados.
Basta para essa logica a compatibilizagdo dos valores dos consumidores com aquilo que a mensagem traz,
retirando o passe entre a enunciagio e recepgio, ou seja, as mediagdes comunicativas (cf. MARTIN-BARBERO,
2008) que também sdo produtoras de sentido. E essa concepgdo, semelhante & velha matriz antropoldgica e
socioldgica, que devemos nos distanciar neste trabalho.
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feira livre. Antes de prosseguir para o proximo topico, cabe entendermos uma diferenga entre
a relagdo e vinculo, a partir de Sodré (2014): diferentemente de “relagdo”, o vinculo conota a
“obrigatoriedade ou uma forga compulsiva, que nao se revela na consciéncia do sujeito, como
uma deliberagio visivel” (SODRE, 2014, p. 200-201). E possivel pensar nessa diferenca entre
relacdo e vinculo um enorme gradiente de possibilidades interativas, proprias da ‘coesdo

comunitaria’ que comenta o autor.

Aquilo que o campo nos apresenta

Como mencionamos anteriormente, o campo de pesquisa ao qual nos apoiamos para o
desenvolvimento dessa pesquisa nos levou a pensar outras questdes sobre o objeto, sobretudo
em termos teoricos e suas relacdes com os estudos do consumo. Nesse sentido, nos valermos
da etnografia como percurso tedrico-metodologico tem sua relevincia quando levado em
conta as possibilidades de superagdo dos sensos comuns quanto ao uso da linguagem, em
especial no campo académico (PEIRANO, 2014, p. 386). Além de tudo, a etnografia
entendida por uma noc¢do que escapa a compreensdo dela como somente um método, mas
como algo que oferece uma contribuicdo tedrica ao campo (antropoldgico, no caso das
discussodes da autora Mariza Peirano), ndo termina apds a finalizagao das expedigdes no local.
Ela tem sua continuidade assegurada pelos registros feitos em campo, como o caderno de
campo, que “evoca e supde um estado de aprendiz, daquele que por nada saber, tudo anota,
nao deixa passar nada” (MAGNANI, 1997, P. 11). A citada inquietude de aprendiz, que se
mostra aberta para se espantar com o que esta por vir, € o que permite a expansao da pesquisa
a outros universos de sentido, muitas vezes incompativeis com as rigidas fronteiras
disciplinares.

Na operagdo de descri¢do, esta entendida ndo somente como o entre da coleta e a
analise (para o senso comum, entendido como o que h4 de mais relevante na pesquisa), mas
um delicado trabalho de encontrar as melhores colocagdes no processo de traducao dos
saberes, que lida com a complexidade das dinamicas de alteridade implicada entre seres.

Nessa perspectiva, Latour (2006) entende que a descri¢do, se bem feita’, ndo carece de teorias

> Uma boa descrigdo, nos termos de Bruno Latour (2006), é aquela que ndo necessita de uma explicagdo, ou
melhor, uma conceptualizagdo generalizavel que possa ilustrar certa situagdo condigdo realizada pelos atores,
uma vez que estes mesmos produzem padrdes, ideologias, categorias, entre outras organizagdes mentais ¢
sistematicas.
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explicativas totalizantes para abarcar a realidade, uma vez que ela tem a ver com “estar atento
aos estados concretos das coisas, encontrar a narrativa adequada e unica para a situacao dada”
(LATOUR, 2006, P. 341). E a partir desse percurso tedrico-metodolégico que somos levados
a ser apresentados aos desdobramentos e questdes do campo e objeto, atividade que pode ser
estendida a revisao bibliografica e outros modos de fazer os conceitos serem revisitados. O ir
e voltar da revisdo, movimento que encontramos nos métodos e técnicas utilizados nesta
pesquisa, permitem contrapor nossas percepgoes e olhares. Nessa perspectiva, Silva (2000)
confere algumas colocacdes sobre a etnografia e o conhecimento em sua discussdo sobre a

magica do trabalho em campo:

Se um dos principais objetivos da antropologia é promover um alargamento
da razdo possibilitado pelo conhecimento de varias concepcdes de mundo
presentes nas culturas diversas (considerando-se que as culturas sé se
encontram através dos encontros dos homens), o trabalho de campo ¢ um
momento privilegiado para o exercicio desse objetivo, pois é nele que a
alteridade, premissa do conhecimento antropologico, se realiza” (SILVA,

2002, p. 25).

Consideracoes finais

No decorrer dessas discussdes sobre o objeto e da propria pesquisa, percebemos no
percurso a relevancia de um compromisso politico sobre os estudos do consumo, que veja nas
grandes discussdes da area os comprometimentos dos atores que compdem os circuitos de
consumo de uma economia cada vez mais financeirizada, ligada as tecnologias da informacao
e que avanca sob a logica e governamentalidade neoliberal. Sem deixar escapar as respectivas
localidades (nunca descoladas do ambito global), faz-se necessario buscar um entendimento
politico que va além da ‘cidadania de mercado’, muito em voga nas recentes discussdes no
campo do consumo.

Ao campo do consumo, reserva-se o que também se mostra imprescindivel ao campo

comunicacional, nos termos que Muniz Sodré (2014) coloca:

Etica e politicamente, com vistas ao incremento da vivéncia democratica, um
pensamento comunicacional ndo se dissocia de um empenho critico
autoeducativo, necessario ao posicionamento humano do sujeito no mundo
global, no qual at¢é mesmo a ideia politica de cidadania comeca a ser
redefinida pela ideologia administrativa do consumo. Est4 precisamente aqui
o nd da questdo. E que, se ndo abrimos mdo da democracia como ponto de
partida para a transformagao social — um ponto cujo horizonte ¢ a redugao

21



das assimetrias sociais por meio da agdo politica —, a cidadania ativa ocupa

necessariamente o lugar de sujeitos das conquistas (SODRE, 2014, p. 180).
Levando-se em conta essas colocagdes, podemos considerar que o processo de revisao
desta pesquisa, iniciada em 2017, obteve ganhos considerdveis em termos tedricos e
metodoldgicos, servindo ao campo da comunicagdo e estudos do consumo uma minima
contribuicdo para o avanco das discussdes sobre marcas, cultura popular € consumo na
economia subdesenvolvida. Para esse percurso de investigacdo, algumas discussdes sdo de
extrema relevancia e oferecem potencialidades de desdobramento em outros projetos de
pesquisa, a saber: as intersecgdes entre o campo artistico € a comunicagao, em especificidade
aos estudos de marcas na economia subdesenvolvida e popular; o que esta politicamente
implicado na condi¢do dos atores sociais, seus movimentos de resisténcia e os aspectos de
consumo levantados durante esse percurso de investigagdo; e as contradi¢cdes entre as classes
dominantes (circuito superior) e subalternas (circuito inferior) na economia e consumo de
Terceiro Mundo; as outras atividades pertencentes ao circuito inferior da economia e seus

modos de se apresentar e gerar a diferenca.
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