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Publicidade e mediações do local: interações em conteúdos multiplataforma 

Objetivos 

1. Apresentar e debater os conceitos de mediação e midiatização, seus nexos no campo dos               

estudos culturais e articulações no espaço local; 

2. Discutir a Publicidade e o consumo no âmbito das culturas; 

3. Debater sobre as mediações e a midiatização do consumo: consumo cultural/midiático e             

consumo midiatizado; 

4. Refletir sobre as transformações do ambiente midiático, com destaque para o campo da              

Publicidade, no tocante à interação, produção, circulação de conteúdos. 

Conteúdos: 

1. Apresentação do minicurso Publicidade e mediações do local: interações em           

conteúdos multiplataforma no contexto do projeto PROCAD "Comunicação e mediações em           

contextos regionais: usos midiáticos, culturas e linguagens" - PPGCOM/USP,         

PPGGEM/UFRN, PPGCOM-UFMS; 

2. A comunicação e as mediações, como abordagem teórica, para análise de            

fenômenos das mídias em contextos regionais; 

3. As mediações do local. O global e o local; 

4. A Publicidade e o consumo no âmbito das culturas; 

5. Reflexões sobre as dimensões dos usos midiáticos em contextos regionais: mídias            

tradicionais e digitais, convergências e transmidiatização; 

 



 

6. A publicidade e ecossistemas midiáticos: produção, mensagem e interações.          

Conteúdos multiplataformas. Rituais de consumo e vinculos de sentido entre marcas e            

consumidores. 
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