L Procad  Missoes Docentes

USPE UFRM e UFMS
Cewn [TSP UFRN

UNIVERSIDADE FEDERAL DE MATO GROSSO DO SUL (UFMS)
Prof” Dr® Taciana de Lima Burgos
Carga horaria

~ 30 horas de aulas

2° semestre de 2015

¥ Local: PPGEM/UFMS
Publicidade e mediacdes do local: interacdes em conteudos multiplataforma
Objetivos

1. Apresentar e debater os conceitos de mediagdo e midiatizagdo, seus nexos no campo dos

estudos culturais e articulagdes no espago local,
2. Discutir a Publicidade € o consumo no ambito das culturas;

3. Debater sobre as mediacdes e a midiatizagdo do consumo: consumo cultural/midiatico e

consumo midiatizado;

4. Refletir sobre as transformagdes do ambiente midiatico, com destaque para o campo da

Publicidade, no tocante a interacao, producao, circulacao de conteudos.
Conteudos:

1. Apresentagdo do minicurso Publicidade e mediagcdes do local: interacdes em
conteudos multiplataforma no contexto do projeto PROCAD "Comunica¢do e mediagdes em
contextos regionais: usos midiaticos, culturas e linguagens" - PPGCOM/USP,

PPGGEM/UFRN, PPGCOM-UFMS;

2. A comunicagdo e as mediacdes, como abordagem tedrica, para analise de

fenomenos das midias em contextos regionais;
3. As mediagdes do local. O global e o local;
4. A Publicidade e o consumo no ambito das culturas;

5. Reflexdes sobre as dimensdes dos usos mididticos em contextos regionais: midias

tradicionais e digitais, convergéncias e transmidiatizac¢ao;
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6. A publicidade e ecossistemas mididticos: produgdo, mensagem e interagdes.
Contetidos multiplataformas. Rituais de consumo e vinculos de sentido entre marcas e

consumidores.
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