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Ementa

A mediacao ¢ conceito-sintese nos estudos de Comunicag¢do, uma abordagem tedrica
que capta a comunicagdo a partir de seus nexos, o que torna possivel identificar e integrar os
espagos de producdo, produto e recep¢do, bem como as hibridizagdes mais contemporaneas
onde o melting destes conceitos ¢ vivenciado: consumidor-autor, prosumer, consumator, fa e
tantos outros. Estas novas logicas (de participagdo, empoderamento, colaboracdo, interacao,
circulagdo etc.) frutificam a partir de também novas perspectivas éticas e estéticas,
fundamentais ao bem-viver atual. A partir destas premissas, o seminario abordard a evolugao
do conceito de criatividade, bem como sua perspectiva multidisciplinar, com énfase ao seu
fundamento no pensamento abdutivo (Peirce) e as interfaces com os conceitos de inovagado e

empreendedorismo.

Objetivos
1 - Apresentar a evolu¢do do conceito de criatividade e inovagdo a partir de

abordagem multidisciplinar: artes, filosofia, sociais, psicologia, biologia e outras;

2 - Relacionar a maxima popular “o brasileiro ¢ criativo”, com as matrizes

socioantropologicas e comunicacionais do brasileiro;

3 - Entender a criatividade a partir do desenvolvimento do pensamento abdutivo em

Peirce e relacionar as condigdes favoraveis a criatividade;

4 - Relacionar criatividade, inovagdo e empreendedorismo, bem como apresentar o

conceito criatividade empreendedora;
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5 - Apresentar a sistematiza¢ao da pesquisa Criatividade Empreendedora, a partir das

matrizes: performatica, linguistica, social, publicitaria, de produto e processual.

6 - Identificar manifestagdes da criatividade empreendedora na cidade de Natal, bem

como discutir e analisar as mediagdes comunicacionais instauradas por elas.
Conteudos

1. Sociedade contemporénea: o lugar da criatividade

2. Muiltiplas abordagens da criatividade:

arte/filosofia/antropologia/psicologia/psicandlise/biologia/semiotica/invengao/l
oucura/excentricidade/imaginacao//fantasia/percepgao/descoberta/adivinhacao/intui¢a

o/abdugao/
3. Media¢des comunicativas na cultura
Matrizes culturais/caracteristicas
4. Criatividade, inovacio e empreendedorismo
Aproximagdes e distingdes
5. Criatividade empreendedora e suas manifestacoes
Linguistica, performatica, social, publicitaria, processual e de produto
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