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Ementa

A mediacdo ¢ conceito-sintese nos estudos de Comunicagdo, um tipo de
abordagem/perspectiva que capta a comunicagdo a partir de seus nexos, o que torna possivel
identificar e integrar todos os seus espagos, sejam da producdo, do produto e da recepgao.
Dessa premissa, o seminario abordara as mediagdes comunicativas que atuam na cultura local,
responsaveis por sua identidade, seus particularismos e seus modos de insercdo na sociedade

globalizada.
Objetivos

1. Demonstrar, segundo Jesus Martin-Barbero, como e porque os problemas e objetos de
Comunicagao sao problema e objeto de mediagoes;

2. Expor os tipos basicos de mediagdes: culturais € comunicacionais, em seus nNexos €
articulagdes no espaco local,

3. Propor um protocolo metodoldgico para uma cartografia comunicacional-cultural da
cidade de Natal (software e analise);

4. Planejar uma pesquisa sobre ofertas culturais e seus publicos visando a produgdo de

conhecimento novo sobre o local.

Conteudos:

1. Comunicacgio, cultura e mediacoes: reflexdes epistemologicas
a) A moderna tradi¢do dos estudos latino-americanos de Comunicagao

b) Comunicacdo, Cultura e Mediagdes matrizes culturais/ formatos industriais /

l6gicas da producao / competéncias da recepgao
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2. Mediagoes culturais na comunicacao: identidades
classe/ etnia / género / geracao / religido / nacao
3. Media¢des comunicativas na cultura

temporalidades / espacialidades / tecnicidades / institucionalidade/ tecnicidade/

ritualidade/ socialidade
4. Planejamento de projeto de intervenciao
Mediagdes locais: cartografia comunicacional e cultural da cidade de Natal
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