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Mediacoes locais e 0 consumo de publicidade de prevencdo da AIDS entre jovens de
Natal - RN

Blocos tematicos
1. A mediagdo do local na perspectiva do lugar, do cotidiano e da proximidade.

2. Territorialidades, comunidades e bairros: heterogeneidades, conflitos e

translocalidades.

3. Publicidade e Aids: media¢des no cotidiano das experiéncias dos jovens do bairro

de Mae Luiza, Natal-RN.
Objetivo

Problematizar e situar o tema das mediagdes locais, no contexto empirico de referéncias e
experiéncias de consumo da publicidade nacional sobre prevengdo da Aids, na vivéncia
territorial, heterogénea e localizada de jovens de um bairro da cidade do Natal-RN,

participantes de um projeto de prevencdo da Aids.
Conteudos:

1. A mediagao do local: apresentacdo e contextualizagdo do seminario ‘“Mediagdes
Locais e o consumo da publicidade de prevencdo da AIDS entre jovens de Mae-Luiza Natal
—RN” no ambito do Projeto de Cooperagdo “Comunicacdo e mediacdes em contextos
regionais: usos midiaticos, culturas e linguagens” —

PPGCOM-USP/PPGEM-UFRN/PPGCOM-UFMS.

2. O lugar, o cotidiano e a proximidade: as cidades e os bairros na perspectiva de

Milton Santos.
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3. Razdo global e razdo local na dialética do lugar: territorialidade dos conflitos e as

transformagdes pelos meios técnico-cientifico- informacionais.
4. A produgdo de localidades: o bairro na perspectiva da translocalidade.

5. A emergéncia dos saberes locais: o comum na heterogeneidade das praticas sociais

de educacdo e do cuidado em saude no bairro de Mae Luiza, Natal-RN.

6. Da estratégia nacional a apropriacdo local: a publicidade de prevencdo da Aids

mediada pela experiéncia de jovens de bairro de Mae Luiza.
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