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Il Seminario PROCAD CAPES- Comunicagao e Mediag¢6es 2019
UFRN - Natal
15 a 17 de abril de 2019
PROGRAMACAO
15 de abril de 2019
9 horas: SOLENIDADE DE ABERTURA
Profa. Dra. Valquiria Aparecida Passos Kneipp (Coordenadora PPGCom/UFRN)
Profa. Dra. Roseli Figaro (Coordenadora PPGCom/USP)
Prof. Dr. Eneus Trindade Barreto Filho (Coordenador PROCAD USP-UFRN-UFMS)

Profa. Dra. Maria Angela Pavan e Prof. Dr. Juciano de Sousa Lacerda (Coordenadores
de Area URFN - PROCAD USP-UFRN-UFMS)

Prof. Dr. Mario Luiz Fernandes (Coordenador de Area URFN - PROCAD
USP-UFRN-UFMS)

10h30: APRESENTAGCAO DOS PESQUISADORES PROCAD E DO SITE DO PROCAD
Prof. Dr. Eneus Trindade Barreto Filho (Coordenador PROCAD USP-UFRN-UFMS)
11 horas: Conferéncia

CARTOGRAFIA PARA A PESQUISA COMUNICACIONAL E MEDIACOES DO LOCAL
Profa. Dra. Maria Immacolata Vassallo de Lopes (USP)

12 horas: Almogo

14h30: Grupo de Pesquisa UM — AS MEDIAGOES COMUNICACIONAIS NAS CULTURAS
E SUAS NOVAS PERSPECTIVAS

(1) BRASIL, ALEMANHA E FUTEBOL: CONFRONTOS, MEDIACOES E
MULTICULTURALISMO NO JORNALISMO INTERNACIONAL
Prof. Dr. Luciano Victor Barros Maluly (USP) e Prof. Dr. Enio Moraes Junior
(USP-COLABORADOR)

(2) CRONICAS ESPORTIVAS IMPRESSAS E RADIOFONICAS — A SELECAO BRASILEIRA
DE FUTEBOL NA COPA DO MUNDO FIFA RUSSIA 2018
André Martins Gongalves (USP IC)

(3) CRONICAS ESPORTIVAS — ESTUDO DE CASO SOBRE A PRODUCAO ACADEMICA
NO DEPARTAMENTO DE JORNALISMO E EDITORACAO DA ECA-USP.
Alexandre Bianquini do Amaral (USP IC)



(4) APONTAMENTOS  SOBRE A  DISSEMINACAO DE  INFORMACOES
NAO-JORNALISTICAS DE NATUREZA NOTICIOSA: DIMENSOES
TEORICO-CONCEITUAIS E MEDIACOES CULTURAIS DA NOTICIABILIDADE

Prof. Dr. Marcos Paulo da Silva (UFMS)

(5) ESPACO URBANO DE UBIQUIDADE: TECNOLOGIAS CONVERGENTES E
INTERACOES
MEDIADAS
Profa. Dra. Taciana de Lima Burgos (UFRN)

(6) MIGRACAO DAS EMISSORAS AM PARA FM EM MS
Profa. Dra. Daniela Cristiane Ota

16 de abril de 2019
9 horas: LANCAMENTO DO DO LIVRO PROCAD USP-UFRN-UFMS

10 horas: Grupo de Pesquisa DOIS - AS MEDIACOES COMUNICACIONAIS NA
PRODUCAO MIDIATICA LOCAL

(1) COMUNICACAO E TRABALHO: AS MEDIACOES DO LOCAL REVELAM CONFLITOS
Profa. Dra. Roseli Figaro (USP)

(2) PARA PENSAR AS FEIRAS LIVRES EM SAO PAULO: O POPULAR NA PERSPECTIVA
DAS MEDIACOES COMUNICACIONAIS
Marcelo dos Santos Marcelino (USP IC)

(3) A COOPERACAO ACADEMICA NO CONTEXTO REGIONAL: ASPECTOS DA
COBERTURA ESPORTIVA SUL-MATO-GROSSENSE
Carlos Augusto Tavares Junior (doutorando USP)

(4) MEDIACAO DA RUA NA PROSA E VERSO: UMA ANALISE DA CONSTRUCAO
DISCURSIVA DA IMAGEM DE RAUL LAMPIAO DO CRATO PELA LITERATURA DE
CORDEL

Denisia Souza de Oliveira (UFRN Pds-Graduanda) e Profa. Dra. Maria Angela Pavan
(UFRN)

(5) HOMENAGEM AO MALANDRO: A REPRESENTACAO Do MALANDOR NO FILME
Madame Sata lago Porfirio (Pés-graduando PPGCOM - UFMS)

lago Porfirio (UFMS -Pés-Graduando)

12 horas: Almogo



14h30: Grupo de Pesquisa DOIS - AS MEDIACOES COMUNICACIONAIS NA
PRODUCAO MIDIATICA LOCAL

(1) MEDIACZ\O E MIDIATIZACAO DO LOCAL: UMA ABORDAGEM
TEORICA-CONCEITUAL A PARTIR DO COTIDIANO DA CIDADE DE CURRAIS
NOVOS/RN

Marillia Graziella Oliveira da SILVA (UFRN Pds-Graduanda)

(2) A DIMENSAO GLOBAL DO PARADIGMA DA CONVIVENCIA COM O SEMIARIDO.
2019.
Alisson Gomes Callado (UFRN Pds-Graduando) e Prof. Dr. Marcelo Bolshaw (UFRN)

(3) AS ROTINAS PRODUTIVAS NO PROCESSO DE MEDIACAO DAS NOTICIAS SOBRE O
INTERIOR NO CORREIO DO ESTADO
Prof. Dr. Mario Luiz Fernandes (UFMS) e Ricardo Campos (UFMS Pés-Graduando)

(4) A MEDIACAO DOS PROCESSOS DE COMUNICAGCAO NA MIDIA IMPRESSA E SUAS
FORMAS DE PUBLICIDADE: UMA ANALISE DOS ANUNCIOS VEICULADOS NO
JORNAL CORREIO DO ESTADO — MS

Profa. Dra.Greicy Mara Franca

(5) AUDIOVISUAL DE FICCAO E MEDIACOES COMUNICATIVAS DA CULTURA
Profa. Dra. Marcia Gomes Marques
(6) MINUTOS COM A CIENCIA

Danielle Errobidarte Matos (I.C -UFMS)
17 de abril de 2019

9 horas: Grupo de Pesquisa TRES — CONSUMOS E APROXIMACOES DA PRODUCAO
MEDIATICA EM CONTEXTOS LOCAIS

(1) MEDIACOES COMUNICACIONAIS DIGITAIS NO CONSUMO: A PUBLICIDADE
ALGORITMICA
Prof. Dr. Eneus Trindade e Profa. Dra. Clotilde Perez (USP)

(2) TRES DIMENSOES PARA COMPREENDER AS MEDIACOES COMUNICACIONAIS DO
CONSUMO NA CONTEMPORANEIDADE
Prof. Dr. Eneus Trindade e Profa. Dra. Clotilde Perez (USP)

(3) PARTO MIDIATIZADO: UMA ANALISE DO DISCURSO DO PARTO DAS
CELEBRIDADES



Camila Rabelo Coutinho saraiva (UFRN Pés-graduanda) e Profa. Dra. Maria Angela
Pavan (UFRN)

(4) SENTIDOS PRODUZIDOS SOBRE CAMPANHAS DE PREVENGCAO DA SIFILIS:
ALGUMAS PERSPECTIVAS SOBRE POSSIVEIS MEDIACOES
Prof. Dr. Juciano de Sousa Lacerda e Lilian Carla Muneiro (UFRN)

(5) A INFANCIA MIDIATIZADA: CONSUMO E VIVENCIAS INFANTIS NA ERA DA
MIDIATIZACAO
Emily Gonzaga de Araujo (UFRN Pés-graduanda) e Prof. Dr. Marcelo Bolshaw (UFRN)

12 horas: SOLENIDADE DE ENCERRAMENTO

Profa. Dra. Valquiria Aparecida Passos Kneipp (Coordenadora PPGCom/UFRN)
Profa. Dra. Roseli Figaro (Coordenadora PPGCom/USP)

Prof. Dr. Eneus Trindade Barreto Filho (Coordenador PROCAD USP-UFRN-UFMS)

Profa. Dra. Maria Angela Pavan e Prof. Dr. Juciano de Sousa Lacerda (Coordenadores
de Area URFN - PROCAD USP-UFRN-UFMS)

Prof. Dr. Mdrio Luiz Fernandes (Coordenador do PPGCOM UFMS e de Area UFMS -
PROCAD USP-UFRN-UFMS).



RESUMOS

CARTOGRAFIA PARA A PESQUISA COMUNICACIONAL E MEDIACOES DO LOCAL
Profa. Dra. Maria Immacolata Vassallo de Lopes (USP)

Com base na cartografia barberiana da comunicacdo, o texto pretende discutir os
seguintes pontos: 1) a cartografia como método para promover novos parametros de
representacdo do conhecimento; 2) fazer uma andlise unificadora dos quatros mapas
das mediacOes de Jesus Martin-Barbero; 3) discutir o uso estratégico da cartografia na
pesquisa de comunicacional, ressaltando o tema do local. Ao final, defendemos que a
incorporacao desses mapas das media¢des nos estudos de comunicac¢do da origem a
novos lugares metodoldgicos e que a apropriacio dos mapas pelo pesquisador
depende da estratégia metodoldgica que for adotada numa pesquisa empirica
determinada.

Palavras-chave: método cartografico; mapas das mediagdes de Jesus Martin-Barbero;
o estudo do local.

BRASIL, ALEMANHA E FUTEBOL: CONFRONTOS, MEDIACOES E MULTICULTURALISMO
NO JORNALISMO INTERNACIONAL

Prof. Dr. Luciano Victor Barros Maluly (USP) e Prof. Dr. Enio Moraes Junior

(USP-COLABORADOR)

Brasil e Alemanha jogaram duas vezes em partidas vdlidas pela Copa do Mundo de
Futebol Masculino: na final de 2002, com placar de dois a zero favordvel aos
brasileiros, e na semifinal de 2014, com resultado de sete a um para os alemaes. Como



esses resultados influenciaram bilateralmente a cobertura internacional nestes dois
paises? Partindo da concepcdo de multiculturalismo, apoiados em teorias do
jornalismo, pretende-se entender se, e até que ponto, o futebol e a cobertura
esportiva internacional interferem na convivéncia entre povos e nag¢des. O estudo
trard a versdao de seis jornalistas brasileiros e seis jornalistas alemdes sobre essas
guestdes e investiga como esse fator influencia, a partir do ponto de vista dos
entrevistados, a relagdo cultural germano-brasileira. A pesquisa estd dividida em trés
partes, com a primeira fase trazendo a versdo dos jornalistas brasileiros sobre o
assunto. Ja a segunda parte sera composta pela avaliacdo dos jornalistas alemaes, com
a terceira fase sendo utilizada para comparar as duas versdes. Trata-se de um estudo
de caso, utilizando a entrevista como técnica de pesquisa. Os dados serdo analisados
por meio da analise de conteldo. Este artigo apresenta a primeira parte do estudo,
focando sua atencdo na visdo de profissionais brasileiros sobre o tema.
Palavras-chave: Alemanha. Brasil. Futebol. Multiculturalismo. Jornalismo Esportivo.
Jornalismo Internacional.

CRONICAS ESPORTIVAS IMPRESSAS E RADIOFONICAS — A SELECAO BRASILEIRA DE
FUTEBOL NA COPA DO MUNDO FIFA RUSSIA 2018
André Martins Gongalves (USP IC)
Este relatério de Iniciacdo Cientifica apresenta a producdo e a analise de cronicas
esportivas elaboradas pelo jornalista Francisco José Bicudo Pereira Filho e por André
Martins Gongalves durante a participacdo da Selecdo Brasileira de Futebol naCopa do
Mundo Fifa, que foi realizada na Russia, em 2018. Além do material escrito, foi
produzido um programa de radio, a ser transmitido pela Radio USP FM em fevereiro de
2019, com a intencdo de discutir essa tematica e, ao mesmo tempo, possibilitar uma
comparacado entre as cronicas produzidas por um profissional e por um estudante de
jornalismo. Esta pesquisa estd integrada ao PROCAD (Programa Nacional de
Cooperacdao Académica) entre os Programas de Poés-Graduacdo em Ciéncias da
Comunicacao da Universidade de S3o Paulo e das Universidades Federais do Mato
Grosso do Sul e do Rio Grande do Norte.
Palavras-chave: Cronicas Esportivas; Sele¢do Brasileira de Futebol; Copa do Mundo;
Radio USP FM.

CRONICAS ESPORTIVAS — ESTUDO DE CASO SOBRE A PRODUCAO ACADEMICA NO
DEPARTAMENTO DE JORNALISMO E EDITORACAO DA ECA-USP.
Alexandre Bianquini do Amaral (USP IC)

Este trabalho apresenta os resultados da pesquisa em Iniciacdo Cientifica integrada ao
PROCAD (Programa Nacional de Cooperagdo Académica) entre os Programas de Pds-
Graduacdo em Ciéncias da Comunicacdo da Universidade de S3o Paulo e das
Universidades Federais do Mato Grosso do Sul e do Rio Grande do Norte. estudo de
caso observou a producao de crénicas esportivas dos alunos do curso de Jornalismo do
Departamento de Jornalismo e Editoracdo da Escola de ComunicacgGes e

Artes da Universidade de Sdo Paulo, em 2017.

Palavras-chave: Cronicas Esportivas. Jornalismo Esportivo. Literatura; Esportes.



APONTAMENTOS SOBRE A DISSEMINACAO DE INFORMACOES NAO-JORNALISTICAS DE
NATUREZA NOTICIOSA: DIMENSOES TEORICO-CONCEITUAIS E MEDIACOES
CULTURAIS DA NOTICIABILIDADE

Prof. Dr. Marcos Paulo da Silva (UFMS)

O artigo ancora-se em pesquisa mais ampla sobre as relacdes entre a noticiabilidade e
suas mediagOes culturais no cendrio contemporaneo de mudancgas estruturais das
praticas comunicativas em redes sociotécnicas. Como primeira hipdtese (H1),
compreende-se que a dimensdo estético-expressiva das noticias tem se adensado
sobre

suas dimensbes pragmatica e ético-deontoldgica, bem como sobre os parametros
cldssicos de “disponibilidade” e de “adequac¢dao” dos fatos (GANS, 2003),
proporcionando terreno fértil para a disseminacdo social de informacdes ndo-
jornalisticos de expressao noticiosa — tais como as chamadas “fake news” e os videos
compreendidos como “deep fake” — que agridem e tensionam o estatuto histérico da
pratica profissional do campo jornalistico. A segunda hipdtese (H2) consiste no
entendimento de que o processo de esfacelamento dos contratos simbdlicos
instituidos

historicamente em torno da autoridade jornalistica (VOS &amp; THOMAS, 2018)
encontra respaldo em padrdoes culturais mais amplos, consolidados na
contemporaneidade, que remetem a erosdo de credibilidade de um rol mais amplo de
instituicdes sociais modernas, entre elas a justica, a escola formal, a ciéncia e a prdpria
democracia.

Palavras-chave: Comunicacdo; Noticiabilidade, fakenews, redes sociotécnicas;
mediagdes culturais

ESPACO URBANO DE UBIQUIDADE: TECNOLOGIAS CONVERGENTES E INTERACOES
MEDIADAS
Profa. Dra. Taciana de Lima Burgos (UFRN)

O artigo visa apresentar de forma ampliada o conceito de espaco urbano de
ubiquidade e suas tecnologias, que quando convergidas atuam como meio para as
interacdes firmadas entre os sujeitos, o mobilidrio urbano, os dispositivos e os meios
de transporte. Nesta visada os consumidores interagem com a urbe por meio de redes
digitais, conectadas as superficies pervasivas, ressignificando, assim, seus locus de
consumo, de interacdes e de didlogos. O espaco urbano de ubiquidade também serd
aqui discutido como cendrio de media¢des e midiatizagdes, nos quais a comunicagdo é
compreendida

enquanto fendmeno, sendo materializada entre os individuos, espaco social e
dispositivos mididticos por meios das interagdes.

Palavras-chave: Espaco, urbano, ubiquidade, interacdo, tecnologia, mediacdo

MIGRACAO DAS EMISSORAS AM PARA FM EM MS
Profa. Dra. Daniela Cristiane Ota

Em Mato Grosso do Sul, das 55 emissoras AMs, 53 solicitaram migragao para FM, o
que representa 96% do total das radios. Sob o ponto de vista tecnoldgico era um
caminho natural para a melhoria da qualidade de transmissdo, no entanto, varios



outros fatores alteraram ndo sé as caracteristicas dessas radios como também a
producdo e o tempo de conteudo jornalistico. Fizemos parte do grupo de
pesquisadores que atuou em todos os estados brasileiros para levantar dados sobre o
processo de migracdo e suas conseqliéncias, sendo que os dados foram compilados no
livro “Migracdo do radio AM para FM — Avaliacdo de impacto e desafios frente a
convergéncia tecnoldgica”, organizado por Nair Prata e Nelia Del Bianco, e lancado em
setembro de 2018. A pesquisa em Mato Grosso do Sul apontou que das radios
pesquisadas, 66% dos gestores acharam o custo de migragdo alto, o jornalismo perdeu
espaco significativo, foram retirados da grade de programacdo os programas
esportivos, e o nimero de programas e de locutores diminuiu. Pretendemos no
seminario do Procad apresentar os dados de migracdo, bem como o contexto social do
municipio e dos trabalhadores dessas emissoras.

Palavras-chave: emissoras de Radio; Mato Grosso do Sul; mediacdo tecnoldgica;
cultura.

COMUNICACAO E TRABALHO: AS MEDIACOES DO LOCAL REVELAM CONFLITOS
Profa. Dra. Roseli Figaro (USP)

A cidade, a regido, o pais e o continente estdo sendo estudados em sua dimensao
mediadora das condicGes de trabalho dos comunicadores no cendrio da concentracao
e oligopolizagdo dos meios de comunica¢do, sobretudo, manifestos nas empresas
Google e Facebook. Estudamos a interrelagdo comunicagado e trabalho na dinamica da
atividade jornalistica em suportes digitais e nas redes sociais em S3o Paulo, no Brasil e
na América Latina. As metodologias sdo diversificadas no escopo da triangulagdo de
métodos e técnicas de pesquisa. Os resultados das pesquisas indicam que, no setor da
comunica¢ao, as mudangas implantadas sobrelevam os interesses do capital
financeiro, em detrimento dos profissionais e da maioria da populacdo. Resultam na
precarizacao do trabalho, no empobrecimento e na perda da identidade profissional.
As mediacbes do local, no que tange a comunicacdo e trabalho, sdo expressas nos
termos centro — periferia, contraposicdo necessaria para tornar visivel o “outro” fora
do sistema do centro; e na forma regional — nacional, para nomear as particularidades
de como o hegemoénico se apresenta no local. Por outro lado, as relacdes de
comunica¢gdo no mundo do trabalho revelam a busca por formas outras de se
organizar o trabalho como meio de vida profissional e econdmico. A forma como essa
busca tem se manifestado foi nomeada por ndés de “arranjos alternativos e
independentes de trabalho”.

Palavras-chave: comunicacdo e trabalho, local, mediacbes, hegemonia, mundo do
trabalho

PARA PENSAR AS FEIRAS LIVRES EM SAO PAULO: O POPULAR NA PERSPECTIVA DAS
MEDIACOES COMUNICACIONAIS
Marcelo dos Santos Marcelino (USP IC)

A pesquisa tem como objetivo situar a feira livre como objeto de estudo no campo da

comunica¢ao e consumo. Parte-se da perspectiva de compreender a figura dos
feirantes como identidade de marca presente nas rela¢gdes entre consumidores e
trabalhadores, em conjunto com as mediagGes no/do local que, por um outro lado, sdo
capazes de gerar distintos modos de interagir, percorrer e se apropriar da feira livre



por parte dos sujeitos que a compdem. As marcas dos feirantes, aquilo que chamamos
de eu-marca, sao compreendidas levando-se em conta o lugar de sua producdo, cuja
condicdo precdria e desprovida de recursos é caracteristica e propria das economias
subdesenvolvidas. A dimensdo do popular da atividade feira livre, além de
fundamentada no carater socioecon6mico desprivilegiado, tem como percurso a
compreensao dos ritos e a¢des dos feirantes como praticas de resisténcia, que na feira
livre se apoia no uso do corpo e de materiais que criam uma composicao performativa
dos sujeitos-marca.

Palavras-chave: feira livre; mediacdes; consumo; marcas; cultura

A COOPERACAO ACADEMICA NO CONTEXTO REGIONAL: ASPECTOS DA COBERTURA
ESPORTIVA SUL-MATO-GROSSENSE
Carlos Augusto Tavares Junior (doutorando USP)

Este trabalho tem como base a primeira etapa de producdo da tese de doutorado “RIO
2016: o jornalismo esportivo e o Comité Olimpico do Brasil”, que contou com a ajuda
do Procad e possibilitou a realizacdao de entrevistas com pesquisadores e profissionais
de comunicacdo de Campo Grande. No ano de 2015, em meio aos preparativos dos
Jogos Olimpicos no Rio de Janeiro, essa aproximagdao com aspectos locais e regionais a
partir do registro de temas pouco recorrentes, como a cobertura de um evento
internacional realizado no Brasil a partir de emissoras de radio e televisdo
sul-mato-grossenses no contexto do interior brasileiro ao invés dos polos geradores
das redes de comunicacao, o eixo Sdo Paulo — Rio de Janeiro.

Palavras-chave: Entrevistas. Cooperacao Académica. PROCAD. Jogos Olimpicos Rio
2016.

MEDIACAO DA RUA NA PROSA E VERSO: UMA ANALISE DA CONSTRUCAO DISCURSIVA

DA IMAGEM DE RAUL LAMPIAO DO CRATO PELA LITERATURA DE CORDEL
Denisia Souza de Oliveira (UFRN Pds-Graduanda) e Profa. Dra. Maria Angela Pavan
(UFRN)

Este trabalho se caracteriza no fen6meno comunicacional empirico de Raul

Lampido do Crato. Observamos o seu percurso no contexto local da rua para o
contexto global da midia. Analisamos a construcdo discursiva da imagem desse
personagem produzida por diferentes narrativas midiaticas, incluindo a Literatura de
Cordel. Utilizamos para este artigo o referencial tedrico-metodoldgico da Analise do
Discurso proposta por Patrick Charaudeau (2006), cujo modelo se baseia no
funcionamento do ato de comunicacdo. Os resultados revelam que a Literatura de
Cordel visibiliza, neste caso, a astucia do homem comum que busca o sustento por
meios proprios sem abrir mao de sua autenticidade e autoafirmagdo criativa e
emancipatdria para sobreviver através da publicidade na rua.

Palavras-chave: Mediacdo da rua, Analise do Discurso, Raul Lampido do Crato.

HOMENAGEM AO MALANDRO: A REPRESENTACAO DO MALANDRO NO FILME
MADAME SATA
lago Porfirio (P6s-graduando PPGCOM - UFMS)



Esta pesquisa em curso tem como perspectiva o exercicio metodolégico de maneira
reflexivo e critico para observacdo, construcdo e analise do objeto em estudo. A
investigacdo da pesquisa é de carater qualitativo, propondo uma sintese sociolégica da
formacdo da figura do malandro e de que maneira ocorre a sua representacao no filme
Madame Satd, de Karim Ainouz (2002). A proposta é fazer uma sociologia da figura do
malandro e como se dd sua representacdo no referido filme, com destaque de
abordagem para o personagem empirico homonimo, que tem seu perfil multifacetado
e considerado como representante no universo da malandragem. Desse modo, a
pesquisa prevé como resultado que seu empenho seja validado em um nivel de fungdo
social, ndo somente académico, de modo que possa servir para compreender aspectos
da nossa cultura e sociedade.

Palavras-chave: Malandro; Representac¢ao; Cinema; Madame Sat3; Cultura brasileira

MEDIACAO E MIDIATIZACAO DO LOCAL: UMA ABORDAGEM TEORICA-CONCEITUAL A
PARTIR DO COTIDIANO DA CIDADE DE CURRAIS NOVOS/RN
Marillia Graziella Oliveira da SILVA (UFRN Pd4s-Graduanda)

O objetivo deste trabalho é fazer uma reflexdo tedrica e conceitual de dois termos
primordiais nos estudos de comunicagdo na atualidade: a media¢ao e a midiatizagao,
tendo o local como referéncia. Para tanto, voltamo-nos para o cotidiano da cidade de
Currais Novos/RN, situada na regido mais pobre e estigmatizada do Brasil: o sertdo
nordestino. Além de pioneira na transmissao televisiva via cabo no Nordeste, a cidade,
gue possui pouco mais de 46 mil habitantes, conta com seis canais com conteudo
exclusivamente local e também com um processo de expansao regional de TV a Cabo
em andamento. Compreendemos que investir na temdtica da mediacdo e da
midiatizacdo para a andlise de fendmenos das midias em contexto local promove a
valorizacdo da discussdo sobre praticas sociais inerentes, em seus modos e ldgicas de
interacdo. Neste estudo, essa realidade local sera refletida primordialmente por
teorias latino-americanas de comunicacgao.

Palavras-chave: Mediacdo; Midiatizacdo; Local; Currais Novos.

A DIMENSAO GLOBAL DO PARADIGMA DA CONVIVENCIA COM O SEMIARIO. 20109.
Alisson Gomes Callado (UFRN Pds-Graduando) e Prof. Dr. Marcelo Bolshaw (UFRN)

A globalizacdo apresenta-se como dispositivo operador de identidades nacionais e
culturais na sociedade contemporanea. Sua operacdo engendra reagdes, tanto a partir
das classes dominantes, como das classes dominadas. Castells (2010) apresenta as
identidades constituindo-se a partir de trés formas: a) legitimadoras; b) de resisténcia;
c) de projeto. Sobre a identidade de projeto, pode-se afirmar que ela produz sujeitos
que atribuem significados a todo um conjunto de experiéncias. No semiarido
nordestino, os pequenos agricultores estdo a provocar uma transformagdo na
realidade local desde que abandonaram o paradigma moderno do Combate a Seca
para apostar no desenvolvimento sustentdvel a partir do conceito da Convivéncia com
o Semidrido na lida com a terra. Esta reconfiguracdo paradigmatica reorientou politicas
publicas e, além de estimular autonomia, deu destaque a comunicagdao comunitaria e
popular para a construcdo de saberes, no intercambio de experiéncias, promovendo
uma participagdo coletiva na producdo do conhecimento, rompendo, gradualmente, a
colonial cultura do siléncio (FREIRE, 1982) e a exclusio infocomunicacional
contemporanea.



Palavras-chave: Convivéncia com o Semiarido. Identidade de Projeto. Exclusdo
Infocomunicacional. Globalizagdo.

AS ROTINAS PRODUTIVAS NO PROCESSO DE MEDIACAO DAS NOTICIAS SOBRE O
INTERIOR NO CORREIO DO ESTADO
Prof. Dr. Mario Luiz Fernandes (UFMS) e Ricardo Campos (UFMS Pds-Graduando)

Este artigo analisa as rotinas produtivas como processo de mediacdo na producdo das
noticias sobre o interior de Mato Grosso do Sul no jornal Correio do Estado, principal
diario sul-mato-grossense localizado na capital do estado. Foram analisadas as edi¢des
de uma semana construida — 17 e 25 de janeiro; 2, 10, 18 e 26 de fevereiro e 5 de
marc¢o de 2016. Neste periodo foram publicadas 570 matérias informativas, das quais
apenas 46 (8,07%) referiam-se ao interior do estado. Perpassando aspectos na relacdo
entre “logicas de produgao”, “tecnicidade” e “formatos industriais” (BARBERO, 2015),
essas 46 noticias compdem o corpus cuja anadlise que esta estruturada nas seguintes
categorias: procedéncia da noticia; editorias nas quais essas noticias aparecem com
mais frequéncia, fontes de informacao utilizadas; fotografias aplicadas a essas noticias.
Palavras-chave: rotinas produtivas; noticia; jornalismo local.

A MEDIACAO DOS PROCESSOS DE COMUNICACAO NA MIDIA IMPRESSA E SUAS
FORMAS DE PUBLICIDADE: UMA ANALISE DOS ANUNCIOS VEICULADOS NO
JORNAL CORREIO DO ESTADO — MS

Profa. Dra.Greicy Mara Franca

Atualmente, estar presente no meio digital é fundamental para quem quer ser visto e
lembrado pelo consumidor. Porém, “uma pesquisa realizada pela MarketingSherpa,
em outubro de 2016, apontou a publicidade impressa como a mais confidvel e com
maior influéncia na hora em que o consumidor toma a decisdo de compra”. A condicao
da midia impressa como fonte de mediacdo e seu papel na veiculacdao da publicidade,
nos remeteu a analise dos anuncios veiculados no Jornal Correio do Estado — MS no
ano de 2018 buscando verificar quem sdo os anunciantes desta midia impressa.
Palavras-chave: Midia Impressa; publicidade; Jornal; anuncios; Mediacao.

AUDIOVISUAL DE FICCAO E MEDIACOES COMUNICATIVAS DA CULTURA
Profa. Dra. Marcia Gomes Marques

Um elemento que constitui a oferta cultural contemporanea sdo os aproveitamentos,
as reciclagens e a interlocu¢ao entre os produtos midiaticos. Presentes na produc¢ao
cultural como um todo, as obras adaptadas ou baseadas constituem uma pratica
dominante na atualidade, assim como o desdobramento das historias contadas em
uma obra em outras, dos mesmos ou de outros autores. Esse sentido de continuidade
torna-se mais visivel, também para os espectadores, devido as formas emergentes de
distribuicdo e acesso aos produtos, entre as quais o streaming, o download e o pay per
view online. O transito de um lugar para outro e de uma obra para outra, no sentido de
desdobramento tematico, é aqui analisado em duas adaptag¢des audiovisuais de obras
de Margal Aquino, o conto Matadores e o romance Cabeg¢a a Prémio. Os pontos
norteadores da analise sdo, no que se refere ao conteldo, a memoria cultural, e no
que diz respeito a forma, os formatos industriais articulados as novas formas de
exibicdo.



Palavras-chave: formatos audiovisuais; ficcdo; mediacdes; comunicacao; cultura

MINUTOS COM A CIENCIA
Danielle Errobidarte Matos (I.C -UFMS)

O projeto Minutos com a Ciéncia foi desenvolvido com o intuito de produzir e divulgar
conteudo diferenciado sobre ciéncia, meio ambiente e salde para a Radio Educativa
UFMS 99.9. A proposta deu continuidade ao relatdrio de pds-doc intitulado Entre a
Rddio USP e a Rddio UFMS — a consolidacdo de modelos educativos de programagdo
nas emissoras universitdrias. Foram produzidos seis programas pilotos com média de 2
a 5 minutos de duragao que discorrem sobre as tematicas acima mencionadas, com
abordagem regional. Foi possivel verificar a inexisténcia de modelos como os dos
programas pilotos sendo veiculados nas emissoras educativas regionais. Com relagao a
producdo foi possivel verificar que o desenvolvimento desses programas demanda um
tempo maior, porém os resultados sdo positivos com relagdo a audiéncia e o
aprendizado jornalistico.

Palavras-chave: radiojornalimo; divulgacdo da ciéncia; programas educativos.

MEDIACOES COMUNICACIONAIS DIGITAIS NO CONSUMO: A PUBLICIDADE
ALGORITMICA
Prof. Dr. Eneus Trindade e Profa. Dra. Clotilde Perez (USP)

Trata-se de uma primeira reflexdo que busca defender a ideia da episteme das
mediacbes comunicacionais das culturas, conforme as postulagcbes de
(MARTIN-BARBERO, 2001), como eixo epistemolégico para compreensdo dos
fenOmenos da comunicacdo e consumo. Essa perspectiva se atualiza na
contemporaneidade, a partir da compreensao do surgimento de uma mediacdo
cultural/comunicacional numérica/digital (VINCK, 2016 e SADIN,2015), que
compreende a um conjunto de fendmenos que vao muito além da dimensao técnica
em si mesma e que se expande em escala mundial, mostrando mediacdes e interacdes
gue tém midiatizado, isto é, transformado as légicas culturais em varios ambitos,
inclusive as praticas publicitarias, sobretudo no que se refere aos usos de algoritmos,
Inteligéncia Artificial (IA) e big data, para as acOes de persuasdo no consumo pelo
ecossistema comunicativo publicitario. Este texto apresenta uma base tedrica possivel
para compreensdo das dimensdes dessa escrita numérica/digital no consumo e sinaliza
aspectos que configuram os desafios para o estudo da publicidade algoritmica.
Palavras-chave: mediagdes do consumo; publicidade digital; algoritmos.

TRES DIMENSOES PARA COMPREENDER AS MEDIACOES COMUNICACIONAIS DO
CONSUMO NA CONTEMPORANEIDADE
Profa. Dra. Clotilde Perez e Prof. Dr. Eneus Trindade e (USP)

O artigo atualiza a reflexdo tedrico-metodoldgica em Comunicacdo e Consumo para buscar situar
os fendbmenos do consumo e sua pertinéncia ao campo da comunicacao. A condicao
comunicativa da mediacdo signica no consumo, é o ponto de partida, respaldado nas
proposicoes da semidtica de Charles Sanders Peirce, situando estes fen6menos em trés
dimensdes: estética, ética e logica. Ao mesmo tempo, busca-se observar interfaces
dessas dimensdes do consumo nas realidades socioculturais em que tais fen6menos
ocorrem. Nessa complementacdo o consumo é visto como mediacdo comunicacional



gue articularia instancias reguladoras ou intermediadoras das dindmicas socioculturais,
a partir do modelo/mapa das mediacbes Martin-Barbero (2001). Tal modelo é
discutido em suas intermedialidades implicadas a dindmica interacional das
mercadorias, servicos e marcas com os consumidores para a constituicdao de vinculos
signicos de sentidos na vida cultural.

Palavras-Chave: Consumo; Comunicacdo; Mediac¢des; Etica; Estética; Logica.

PARTO MIDIATIZADO: UMA ANALISE DO DISCURSO DO PARTO DAS CELEBRIDADES
Camila Rabelo Coutinho saraiva (UFRN Pds-graduanda) e Profa. Dra. Maria Angela
Pavan (UFRN)

As ferramentas de busca na internet sdo uma das primeiras fontes de informacao
sobre qualquer assunto nos dias atuais. O parto enquanto pratica social reflete a
realidade midiatizada, sendo influenciado e também exercendo impacto na vida das
pessoas. No presente artigo é feita uma analise dos principais resultados de termos de
pesquisa utilizados no Google Search e evidenciam que o parto é um assunto que
ganhou destaque no cotidiano da populacdo e na midia. Com uma breve andlise do
discurso de noticias em sites sobre o parto de Ivete Sangalo, Kate Middleton e Eliana é
possivel verificar como o assunto vem sendo tratado pela midia, evidenciando como a
propria sociedade encara o tema. Para realizagdo deste artigo utilizamos os seguintes
tedricos Chareaudeau (2006); Orlandi (2009) e Lopes (2014).

Palavras-chave: parto midiatizado; andlise do discurso da midia; celebridades;
internet.

SENTIDOS PRODUZIDOS SOBRE CAMPANHAS DE PREVENCAO DA SIFILIS: ALGUMAS
PERSPECTIVAS SOBRE POSSIVEIS MEDIACOES
Prof. Dr. Juciano de Sousa Lacerda e Lilian Carla Muneiro (UFRN)

Dados do Boletim Epidemiolégico da Sifilis (2017) revelam que de 2010 a junho de
2017 foram notificados 342.531 casos de sifilis adquirida, com taxa de 42,5 casos por
100 mil hab. em 2016. Em gestantes, de 2005 a junho de 2017, foram notificados
200.253 casos, sendo a taxa de detecgdo no ano de 2016 de 12,4 casos de sifilis em
gestantes por mil nascidos vivos. Em 2016, tivemos no Brasil uma taxa de incidéncia de
sifilis congénita (criancas até um ano) de 6,8 casos por mil nascidos vivos (BRASIL,
2017). Diante da gravidade da epidemia de sifilis no Brasil, decretada em 2017 pelo
Ministério da Saude, o presente trabalho pretende se debrucar sobre campanhas
nacionais de publicidade sobre prevencdo da sifilis, através do método de revisao
integrativa, tendo em vista apontar perspectivas sobre possiveis mediacoes
significativas para apropriagdo de sentidos sobre a prevencgao da sifilis.

Palavras-chave: MediacOes; Publicidade e Propaganda; Campanhas de prevencado da
Sifilis; apropriacGes de sentidos.

A INFANCIA MIDIATIZADA: CONSUMO E VIVENCIAS INFANTIS NA ERA DA
MIDIATIZACAO
Emily Gonzaga de Araujo (UFRN Pés-graduanda) e Prof. Dr. Marcelo Bolshaw (UFRN)

Nesta pesquisa, entendemos o fendmeno da midiatizagdo enquanto engendrador da
experiéncia de infancia na contemporaneidade, concebendo-a como uma em que as



l6gicas e ordenamentos préprios da cultura mididtica sdo incorporados a vida
cotidiana, ao imagindrio, as relagbes sociais da crianca, etc. O “ser crianca” é
vivenciado de maneira integrada a ldgica das midias de muitas telas; da cultura digital
e da virtualizacdo. Nossa hipdtese consiste em que seja possivel que a experiéncia
atual da infancia seja distinta de outras que a precederam justamente em razdo da
consolidacdo da midiatizacdo nas sociedades. A perspectiva das mediacGes nos é valida
para entender a relagdo com os meios e sua cultura (viés do consumo, no qual os
elementos midiaticos dos quais o individuo se apropria entrelagam-se com outros de
sua experiéncia).

Palavras-Chave: infancia; midiatizacao; media¢ao; consumo; cultura.



